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Aims: In the current era, the increasing competition among cities to attract 
tourists and investors has turned urban branding into an inevitable necessity. 
However, the challenge faced by many cities in preserving urban identity—as the 
core element of branding—is evident. This study aims to analyze the impact of 
the architecture and identity of urban gateways on the formation of audiences’ 
mental imagery and the strengthening of urban branding, using the case study of 
the “Darvazeh Quran of Shiraz”.
Materials and Methods: This descriptive-analytical research employed both 
qualitative and quantitative methods. Data were collected through documentary 
studies and surveys, and the responses from questionnaires were analyzed using 
statistical techniques.
Findings: The findings indicate that well-designed urban gateways, considering the 
factors of quality, functionality, and context, can significantly contribute to branding. 
The Quran Gate in Shiraz, with its strategic location, iconic form, and harmony with 
natural and historical surroundings, has become one of the key symbols of identity 
and branding for the city. This gateway, by creating collective memories and positive 
mental images, has not only strengthened the sense of belonging but also played a 
pivotal role in enhancing the city's status.
Conclusion: Designing entrances that harmonize with the cultural, historical, and 
geographical context of their surroundings not only strengthens spatial identity 
but can also transform into authentic symbols of urban character. The bidirectional 
relationship between identity and branding in entrance design reveals that identity-
driven entrances, beyond enhancing tourism appeal, serve as effective tools in 
shaping a city’s image and credibility. In this regard, entrance design should not 
be limited to physical and functional dimensions but must create unique mental, 
sensory, and visual experiences for users. Harmonizing form, function, and context 
in urban entrance design—particularly through interaction with the surrounding 
environment—can evoke a sense of “entering a distinctive realm” among users 
and deepen their connection to the place. This approach redefines the boundary 
between an entrance as a physical element and an entrance as an “identity symbol.”
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چکیده 
هــدف: در عصــر حاضــر، رقابــت فزاینــده شــهرها بــرای جــذب گردشــگر و ســرمایه گــذار، برندســازی شــهری را بــه 
ضرورتــی اجتنــاب ناپذیــر تبدیــل کــرده اســت. بــا ایــن وجــود، چالــش بســیاری از شــهرها در حفــظ هویــت شــهری –

بــه عنــوان هســته اصلــی برندینــگ- مشــهود اســت. ایــن پژوهــش بــا هــدف تحلیــل تأثیــر معمــاری و هویتمنــدی 
ورودیهــای شــهری بــر شــکل گیــری تصویــر ذهنــی مخاطبــان و تقویــت برندینــگ شــهری، بــا مطالعــه مــوردی 

»دروازه قــرآن شــیراز« انجــام شــد.

ــی  ــی و کیف ــای کم ــری از داده‌ه ــا بهره‌گی ــی و ب ــه روش توصیفی-تحلیل ــر ب ــش حاض ــا: پژوه ــواد و روش‌ه م
انجــام شــد. اطلاعــات از طریــق مطالعــات اســنادی و پیمایشــی گــردآوری شــد و داده‌هــای حاصــل از پرسشــنامه‌ها 

بــا اســتفاده از روش‌هــای آمــاری تحلیــل شــد.

ــن  ــر گرفت ــا در نظ ــهری، ب ــای ش ــب ورودی‌ه ــی مناس ــه طراح ــان داد ک ــش نش ــای پژوه ــا: یافته‌ه یافته‌ه
ــا  ــیراز، ب ــرآن ش ــد. دروازه ق ــک کن ــگ کم ــت برندین ــه تقوی ــد ب ــار، می‌توان ــرد و بافت ــت، کارک ــای کیفی مولفه‌ه
موقعیــت مکانــی خــاص، فــرم نمادیــن و هماهنگــی بــا عناصــر طبیعــی و تاریخــی اطــراف، توانســته اســت بــه یکــی 
از شــاخص‌های هویتــی و برندینــگ شــیراز تبدیــل شــود. ایــن ورودی، بــا ایجــاد خاطــرات جمعــی و تصاویــر ذهنــی 

مثبــت، عــاوه بــر تقویــت حــس تعلــق، نقــش مؤثــری در ارتقــای جایــگاه شــهری ایفــا کــرده اســت.

ــط هماهنگــی داشــته  ــی محی ــت فرهنگــی، تاریخــی و جغرافیای ــا باف ــه ب ــی ک ــری: طراحــی ورودی‌های نتیجه‌گی
ــهری  ــت ش ــل از هوی ــی اصی ــه نمادهای ــد ب ــه می‌توانن ــد، بلک ــت می‌کنن ــی را تقوی ــت مکان ــا هوی ــه تنه ــند، ن باش
تبدیــل شــوند. پیونــد دوســویه میــان هویــت و برندســازی در طراحــی ورودی‌هــا نشــان می‌دهــد کــه ورودی‌هــای 
دارای هویــت، عــاوه بــر افزایــش جذابیــت گردشــگری، بــه عنــوان ابــزاری مؤثــر در شــکل‌دهی بــه تصویــر و اعتبــار 
شــهر عمــل می‌کننــد. در ایــن راســتا، طراحــی ورودی نبایــد صرفــاً بــه ابعــاد فیزیکــی و عملکــردی محــدود شــود، 
ــان  ــان باشــد. هماهنگــی می ــرای مخاطب ــرد ب ــی، حســی و بصــری منحصربه‌ف ــای ذهن ــق تجربه‌ه ــد خال بلکــه بای
فــرم، کارکــرد و زمینــه در طراحــی ورودی‌هــای شــهری، بــه ویــژه در تعامــل بــا محیــط پیرامــون، می‌توانــد حــس 
»ورود بــه قلمرویــی خــاص« را در کاربــران برانگیــزد و تعلق‌خاطــر بــه مــکان را عمیق‌تــر ســازد. ایــن رویکــرد، مــرز 

میــان ورودی بــه عنــوان یــک عنصــر کالبــدی و ورودی بــه مثابــه »نمــاد هویــت« را بازتعریــف می‌کنــد.

واژه‌‌های کلیدی:هویت‌، معماری ورودی، برندسازی شهری، تصویر ذهنی، دروازه قرآن شیراز.
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1. بیان مسئله
در ســال‌های اخیــر، رقابت‌پذیــری میــان شــهرها در عرصــه گردشــگری 
ــل شــده اســت ]1[.  ــدار تبدی ــم کلیــدی در توســعه پای ــه یکــی از مفاهی ب
ــرمایه‌گذاران  ــگران، س ــذب گردش ــرای ج ــهرها ب ــی، ش ــاد جهان در اقتص
ــزاری  ــوان اب ــهری به‌عن ــازی ش ــه برندس ــادی، ب ــای اقتص ــب مزای و کس
ــری  ــاد تصوی ــا ایج ــد ب ــهری می‌توان ــازی ش ــد. برندس ــر روی آورده‌ان مؤث
مطلــوب از شــهر، ضمــن جــذب ســرمایه و بازدیدکننــدگان، ارزش افــزوده 
اقتصــادی و فرهنگــی بــرای شــهرها بــه همــراه داشــته باشــد ]2[. 
بااین‌حــال، بســیاری از شــهرها در تعریــف و حفــظ هویــت خــود، کــه پایــه 

ــده‌اند. ــف ش ــار ضع ــت، دچ ــهری اس ــگ ش ــی برندین اصل
ــر برندســازی  ــر شــهر و تأثیــر آن ب ــر اهمیــت تصوی مطالعــات مختلــف ب
تأکیــد دارنــد. برخــی پژوهش‌هــا طراحــی منظــر شــهری را به‌عنــوان ابــزاری 
مهــم بــرای ایجــاد ارتبــاط بــا تصویــر شــهر معرفــی کرده‌انــد ]3[، درحالی‌کــه 
ســایر تحقیقــات بــه نقــش زیرســاخت‌های شــهری، آثــار تاریخــی، جاذبه‌هــای 
فرهنگــی و معمــاری در شــکل‌دهی بــه تصویــر شــهری پرداخته‌انــد. ســروری 
و ماجــدی نیــز معتقــد هســتند کــه طراحی موفــق فضاهــای عمومــی می‌تواند 
در جــذب ســرمایه‌گذاران و بازدیدکننــدگان نقــش کلیــدی ایفــا کنــد ]4[. ایــن 
ــژه  ــهری، به‌وی ــر ش ــق و مؤث ــی دقی ــه طراح ــد ک ــان می‌دهن ــا نش پژوهش‌ه
در نقاطــی کــه مخاطبــان بیشــترین تعامــل را بــا شــهر دارنــد، می‌توانــد هویــت 

محلــی را تقویــت کــرده و در جــذب منابــع اقتصــادی نقش‌آفرینــی کنــد.
در میــان عناصــر شــهری، ورودی شــهر جایــگاه ویــژه‌ای دارد، 
شــهر  از  مخاطــب  کــه  اســت  تصویــری  آخریــن  و  نخســتین  زیــرا 
دریافــت می‌کنــد. ورودی‌هــا به‌عنــوان مــرز میــان فضــای بیرونــی و 
درونــی شــهر، نه‌تنهــا بــه تعریــف قلمــرو شــهری کمــک می‌کننــد، 
ــد.  ــت کنن ــز تقوی ــهر را نی ــه ش ــق ب ــت و تعل ــس هوی ــد ح ــه می‌توانن بلک
ورودی‌هــای شــهری، عــاوه بــر نقــش عملکــردی خــود در اتصــال میــان 
ــل  ــی عم ــری و فرهنگ ــی بص ــوان نمادهای ــهر، به‌عن ــارج ش ــل و خ داخ
ــان  ــر ذهنــی مخاطب ــر تصوی ــق ب ــری عمی ــد تأثی ــد ]5[ و می‌توانن می‌کنن
از شــهر داشــته باشــند. ایــن تصویــر ذهنــی، کــه اغلــب از اولیــن تجربــه 
ــهری  ــازی ش ــی در برندس ــی اساس ــرد، نقش ــکل می‌گی ــهر ش ــه ش ورود ب
ــا  ــر، ورودی‌ه ــهرهای معاص ــیاری از ش ــفانه، در بس ــد. متأس ــا می‌کن ایف
ــات  ــده‌اند. اغتشاش ــل ش ــئله‌دار تبدی ــده و مس ــی فراموش‌ش ــه فضاهای ب
بصــری، طراحــی نامناســب و عــدم توجــه بــه نقــش هویتــی ایــن فضاهــا 
ــت  ــال هوی ــد در انتق ــه ورودی‌هــای شــهری نتوانن باعــث شــده اســت ک
]6[ و تقویــت برندینــگ شــهری موفــق عمــل کننــد. ایــن در حالــی اســت 
ــا ایجــاد  کــه متخصصانــی همچــون اســمیت معتقدنــد ورودی‌هــا بایــد ب
فضایــی آشــنا و معنــادار، حــس هویــت و دعوت‌کنندگــی را بــه مخاطــب 
القــا کننــد ]7[. همچنیــن، ورودی‌هــا از طریــق ایجــاد خاطــرات جمعــی 
و تجربــه‌ای مثبــت در ذهــن مخاطبــان، می‌تواننــد حــس تعلــق و افتخــار 

ــد ]8[. ــت کنن ــه شــهر را تقوی ب
ورودی‌هــای شــهری بایــد از کیفیــت لازم بــرای ایجــاد ارتباطــی 
ــت،  ــه کیفی ــه مولف ــند. س ــوردار باش ــان برخ ــا مخاطب ــر ب ــادار و مؤث معن

کارکــرد و بافتــار بــه عنــوان عناصــر طراحــی معمــاری می‌تواننــد بــه 
شــکل‌گیری یــک طرحــواره ذهنــی مثبــت از شــهر کمــک کننــد کــه تأثیــر 
ــهری  ــت ش ــگ و هوی ــای برندین ــه ورود، در ارتق ــه اولی ــر از تجرب آن فرات
نیــز مشــهود خواهــد بود.کیفیــت بــه عناصــری همچــون طراحــی بصــری 
جــذاب، اســتفاده از فرم‌هــای هماهنــگ و مقیــاس انســانی اشــاره دارد؛ 
کارکــرد ورودی شــامل حــس حضــور، خاطره‌انگیــزی و خوانایــی محیــط 
اســت ]9[؛ و بافــت بــر هماهنگــی ورودی بــا محیــط طبیعــی و مصنوعــی 

اطــراف تمرکــز دارد.
ــه اهمیــت ورودی‌هــا در برندســازی شــهری و تحقیقــات  ــا توجــه ب ب
برندینــگ  تاریخــی در  انــدک در زمینــه بررســی نقــش ورودی‌هــای 
شــهری، ایــن پژوهــش بــا تمرکــز بــر ورودی تاریخــی دروازه قــرآن شــیراز 
انجــام شــده اســت. دروازه قــرآن، به‌عنــوان یکــی از نمادهــای تاریخــی و 
فرهنگــی شــیراز، نه‌تنهــا از نظــر معمــاری و موقعیــت جغرافیایــی، بلکــه 
به‌واســطه جایــگاه آن در حافظــه جمعــی مــردم، نمونــه‌ای منحصربه‌فــرد 
بــرای مطالعــه نحــوه تأثیرگــذاری ورودی‌هــای شــهری بــر هویــت و 

برندینــگ اســت.
ایــن پژوهــش بــا بررســی دروازه قــرآن، می‌کوشــد راهکارهایــی عملــی 
بــرای بازطراحــی ورودی‌هــای شــهری ارائــه دهــد کــه بتواننــد ضمــن حفــظ 
ــوند.این  ــع ش ــر واق ــز مؤث ــهری نی ــگ ش ــت برندین ــی، در تقوی ــت محل هوی
ــه، تاریخــی  ــا هــدف بررســی نحــوه تأثیرگــذاری عوامــل معماران پژوهــش ب
و فضایــی بــر هویــت و برندینــگ ورودی‌هــای شــهری، بــه تحلیــل ورودی 
تاریخــی دروازه قــرآن شــیراز پرداختــه اســت. پژوهــش حاضــر از روش‌هــای 
ــی  ــل پیمایش ــا و تحلی ــل داده‌ه ــع‌آوری و تحلی ــرای جم ــی ب ــی و کم کیف
اســتفاده کــرده اســت تــا ســه مولفــه کیفیــت، کارکــرد و بافــت را به‌عنــوان 
ابعــاد کلیــدی در طراحــی ورودی‌هــای شــهری تحلیــل کــرده و تأثیــر آن‌هــا 

را بــر برندینــگ شــهری مــورد بررســی قــرار دهــد.
پژوهــش حاضــر نشــان می‌دهــد کــه طراحــی ورودی‌هــای شــهری 
ــه  ــد ب ــی، می‌توان ــی و طبیع ــاری، فضای ــر معم ــن عناص ــر گرفت ــا در نظ ب
تقویــت هویــت شــهری، ایجــاد تصویــر ذهنــی مثبــت و در نهایــت، ارتقــای 
برندینــگ شــهری کمــک کنــد. یافته‌هــای ایــن پژوهــش، نه‌تنهــا بــرای 
ــی  ــوان الگوی ــه به‌عن ــرآن، بلک ــون دروازه ق ــی همچ ــای تاریخ ورودی‌ه

ــز قابل‌اســتفاده اســت. ــد نی ــرای طراحــی ورودی‌هــای شــهری جدی ب

2. مبانی نظری پژوهش
2-1. برندســازی شــهری و نقــش آن در توســعه هویــت و 

گردشــگری
برندســازی شــهری یکــی از مفاهیــم کلیــدی و راهبــردی در توســعه 
ــی  ــه و اهداف ــرار گرفت ــه ق ــورد توج ــه ۱۹۹۰ م ــه از ده ــت ک ــهرها اس ش
همچــون جــذب گردشــگر، تقویــت هویــت محلــی و معرفــی شــهر 
ــر  ــد ]10[؛ از نظ ــال می‌کن ــرد را دنب ــد منحصربه‌ف ــک مقص ــوان ی به‌عن
کاواراتزیــس، برندســازی شــهری بــه معنــای تــاش بــرای طراحــی، 
شــکل‌دهی و تغییــر تصاویــر ذهنــی مخاطبــان دربــاره یــک شــهر اســت 



دوره 6/ شماره 3/ پاییز 1404 مجله علمی گفتمان طراحی شهری	

34

ــکان  ــاص آن، ام ــیل‌های خ ــا و پتانس ــازی جذابیت‌ه ــا برجسته‌س ــه ب ک
ارزش‌آفرینــی بــرای دارایی‌هــای شــهری را فراهــم می‌ســازد ]11[.

شــهرها بــرای ایجــاد یــک تصویــر ذهنــی موفــق و قابل‌تمایــز، بایــد 
ــگ  ــد. لن ــت کنن ــود را تقوی ــرد خ ــی منحصربه‌ف ــری و فرهنگ ــت بص هوی
ــی و  ــاد فیزیک ــامل ابع ــی ش ــزاری چندوجه ــوان اب ــد را به‌عن ــوم برن مفه
روان‌شــناختی مطــرح می‌کنــد و معتقــد اســت کــه تصویــر ذهنــی موفــق، 
شــرطی اساســی بــرای برندســازی شــهری اســت ]12[.. از ایــن منظــر، 
ــخصیت و  ــاد، ش ــو، نم ــون لوگ ــی همچ ــر مفاهیم ــهری ب ــازی ش برندس
ــهروندان  ــگران، ش ــه گردش ــد توج ــه می‌توان ــد دارد ک ــهر تأکی ــت ش هوی
ــر،  ــوی دیگ ــد]13[. از س ــب کن ــود جل ــه خ ــرمایه‌گذاران را ب ــی و س محل
از  به‌یادماندنــی  و  مثبــت  تصاویــری  ایجــاد  بــا  شــهری  برندســازی 
مکان‌هــا، نقــش مهمــی در توســعه گردشــگری ایفــا می‌کنــد ]14[. ایــن 
ــرای انتخــاب مقصــد  ــر تصمیم‌گیــری گردشــگران ب ــر می‌تواننــد ب تصاوی
تأثیــر بگذارنــد و تجربــه‌ای لذت‌بخــش از ســفر بــرای آن‌هــا ایجــاد کننــد 
]15, 16[ شــهرهایی ماننــد نیویــورک بــا شــعار »مــن نیویــورک را دوســت 
دارم« و گلاســکو بــا شــعار »گلاســکو: مایل‌هــا بهتــر« از نمونه‌هــای 
ــگاه  ــت جای ــرای تقوی ــازی ب ــتراتژی‌های برندس ــتفاده از اس ــق در اس موف

ــی هســتند ]17[. خــود در گردشــگری جهان

2-2. تصویر ذهنی و منظر شهری در برندسازی
تصویــر ذهنــی یکــی از مفاهیــم اساســی در برندســازی شــهری اســت کــه 
ــچ در  ــن لین ــرد. کوی ــکل می‌گی ــهری ش ــط ش ــا محی ــان ب ــل انس از تعام
کتــاب تصویــر شــهر، تصویــر ذهنــی را به‌عنــوان کیفیتــی ضــروری بــرای 
ارتبــاط انســان بــا محیــط معرفــی کــرده اســت. او معتقــد اســت کــه تصویر 
ذهنــی شــهر، مجموعــه‌ای از نقشــه‌های ذهنــی مرتبــط اســت کــه توســط 
ــا واقعیــت عینــی  شــهروندان و بازدیدکننــدگان ایجــاد می‌شــود و لزومــاً ب
ــی،  ــرات حس ــل تأثی ــر، حاص ــن تصاوی ــت ]18[. ای ــان نیس ــط یکس محی
تجربیــات شــخصی، و باورهــای فرهنگــی هســتند و می‌تواننــد بــر ادراک 
و رفتــار افــراد نســبت بــه محیــط تأثیرگــذار باشــند ]19[. منظــر شــهری 
به‌عنــوان بســتر ایجــاد تصاویــر ذهنــی، نقــش کلیــدی در برندســازی ایفــا 
می‌کنــد. منظــر نه‌تنهــا شــامل ویژگی‌هــای بصــری محیــط اســت، بلکــه 
ــاط اســت. پاکــزاد،  ــز در ارتب ــراد نی ــت اف ــا خاطــرات، احساســات و هوی ب
منظــر شــهری را تصویــری ذهنــی از اطلاعــات موجــود در فضــا می‌دانــد 
کــه از طریــق ادراک پــردازش می‌شــود ]20[. بــه همیــن دلیــل، طراحــی 
منظــر شــهری می‌توانــد بــه ایجــاد حــس تعلــق، تقویــت هویــت شــهری 

بــه متمایزســازی و شناســایی مکان‌هــا کمــک کنــد

2-3. هویت و ارتباط آن با برندسازی شهری
هویــت شــهری، بــه معنــای شــخصیت و حقیقــت یــک شــهر، از عناصــر 
کالبــدی، فرهنگــی، اجتماعــی و معنایــی تشــکیل می‌شــود کــه بــه یــک 
عــاوه  هویــت،  ایــن  می‌بخشــد.  منحصربه‌فــرد  ویژگی‌هــای  شــهر 
ــازی  ــی در برندس ــی اساس ــی، نقش ــر ذهن ــکل‌دهی تصوی ــر در ش ــر تأثی ب
ــه  ــود و آنچ ــراد از خ ــه درک اف ــت ب ــز، هوی ــه گیدن ــه گفت ــهری دارد. ب ش

ــت  ــادار اســت اشــاره دارد ]21[. در طراحــی شــهری، هوی برایشــان معن
بــا مفاهیمــی چــون حــس مــکان، تمایــز محیــط و خلــق تصاویــر 
به‌یادماندنــی مرتبــط اســت ]22[. برندســازی شــهری نیــز بــا بهره‌گیــری 
از تصویــر ذهنــی، منظــر شــهری و هویــت، نه‌تنهــا بــه تمایــز شــهرها در 
ــه توســعه اقتصــادی،  ــد، بلکــه ب ــد کمــک می‌کن ــی می‌توان ــت جهان رقاب
جــذب گردشــگران، و تقویــت حــس تعلــق و هویــت در میــان شــهروندان 
نیــز منجــر می‌شــود. ایــن فراینــد، زمانــی موفــق خواهــد بــود کــه طراحــی 
ــت و  ــری مثب ــی، تصوی ــدی و فرهنگ ــر کالب ــر عناص ــد ب ــا تأکی ــهری ب ش

ــز از شــهر ایجــاد کنــد. متمای

2-4. ویژگی‌هــای کالبــدی ورودی و تأثیــر آن بــر برندینــگ 
ی شهر

ورودی‌هــای شــهری به‌عنــوان نخســتین نقطــه تمــاس بازدیدکننــدگان بــا 
ــی  ــر ذهن ــن تصوی ــکل‌گیری اولی ــی در ش ــی اساس ــهری، نقش ــط ش محی
از شــهر ایفــا می‌کننــد. ایــن ورودی‌هــا، اگــر به‌درســتی طراحــی شــوند، 
می‌تواننــد حــس ورود بــه مکانــی متمایــز و خــاص را در افــراد تقویــت کرده 
و تأثیــر مثبتــی بــر هویــت و برندینــگ شــهری بگذارنــد. برندینــگ شــهری 
ــی و جــذاب از شــهر  ــز، به‌یادماندن ــر متمای ــک تصوی ــای ایجــاد ی ــه معن ب
ــدگان و  ــرای بازدیدکنن ــه ب ــهر، بلک ــاکنان ش ــرای س ــا ب ــه نه‌تنه ــت ک اس
کالبــدی  ویژگی‌هــای  می‌کنــد.  ارزش‌آفرینــی  نیــز  ســرمایه‌گذاران 
ورودی‌هــای شــهری، از جملــه کیفیــت، مولفه‌هــای کارکــردی و بافتــار، 

ــد. ــا می‌کنن ــدی ایف ــد نقشــی کلی ــن فرآین در ای
ــت  ــدی در تقوی ــل کلی ــی از عوام ــهری یک ــای ش ــت ورودی‌ه کیفی
ــوان  ــت را می‌ت ــن کیفی ــد. ای ــه شــمار می‌آی ــگ ب ــهری و برندین ــت ش هوی
ــت  ــردی، کیفی ــاختاری و عملک ــت س ــون کیفی ــی همچ ــاد مختلف در ابع
محیطــی و فضایــی، و کیفیــت بینــام بررســی کــرد. کیفیــت ســاختاری و 
عملکــردی بــر جنبه‌هــای فنــی و اجرایــی معمــاری تأکیــد دارد و شــامل 
ــا، قابلیــت اســتفاده عملــی و کیفیــت ســاخت می‌شــود.  فــرم، کارایــی بن
طراحــی ورودی‌هــای شــهری بــا کیفیــت ســاختاری بــالا می‌توانــد حــس 
ــرده و  ــاد ک ــدگان ایج ــن بازدیدکنن ــدی را در ذه ــداری و کارآم ــی، پای ایمن
ــده‌اند ]23, 24[.  ــت‌دار ش ــم و هوی ــهری منظ ــه وارد ش ــد ک ــان ده نش
ــان و  ــی انس ــان ادراک ذهن ــل می ــه تعام ــی ب ــت محیط ــل، کیفی در مقاب
ویژگی‌هــای عینــی محیــط مربــوط اســت و مفاهیمــی همچــون شــناخت 
بــا ایجــاد  بُعــد از کیفیــت،  و درک فضایــی را در بــر می‌گیــرد. ایــن 
تجربه‌هــای معنــادار، حــس تعلــق بــه مــکان را تقویــت می‌کنــد و در 
ــام  ــت بین ــازد. کیفی ــر می‌س ــا را غنی‌ت ــانی از فض ــه انس ــال تجرب ــن ح عی
نیــز بــه حــس مطلوبیــت و ســازگاری رفتــار انســان بــا محیــط اشــاره دارد و 
مفاهیمــی همچــون زنــده بــودن، انســجام، راحتــی و مانــدگاری را شــامل 
می‌شــود ]25[. ایــن کیفیــت مســتقیماً بــر رفتــار انســانی تأثیــر می‌گــذارد 

ــد. ــش می‌ده ــراد را افزای ــش در اف ــت و آرام ــس رضای و ح
ابعــاد مهــم در طراحــی  از  نیــز به‌عنــوان یکــی  منظــر شــهری 
ورودی‌هــای شــهری، نقشــی حیاتــی در تقویــت هویــت و برندینــگ ایفــا 
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ــی  ــرات جمع ــکل‌گیری خاط ــرای ش ــتری ب ــهری بس ــر ش ــد. منظ می‌کن
ــادار  ــی معن ــاد ارتباط ــا ایج ــت و ب ــتفاده‌کنندگان اس ــی اس و ادراک ذهن
میــان محیــط و افــراد، تجربــه‌ای به‌یادماندنــی بــرای بازدیدکننــدگان 
فراهــم مــی‌آورد ]26[. ایــن منظــر، عــاوه بــر نقــش بصــری، واســطه‌ای 
ــق  ــس تعل ــاد ح ــه ایج ــت و ب ــتفاده‌کنندگان آن اس ــط و اس ــان محی می
ــی  ــت زندگ ــا کیفی ــر، نه‌تنه ــت منظ ــود کیفی ــد ]27[. بهب ــک می‌کن کم
ــی مثبتــی  ــرات عاطفــی و عقلان شــهروندان را ارتقــا می‌دهــد، بلکــه تأثی
منظــر  کلیــدی  مولفه‌هــای  جملــه  از   .]28[ می‌گــذارد  آن‌هــا  بــر 
ــا  ــی ی ــاخص طبیع ــاط ش ــر و نق ــه مناظ ــد ب ــت دی ــظ و تقوی ــهری، حف ش
انسان‌ســاخت اســت ]29[. ایــن ویژگــی باعــث می‌شــود ورودی شــهری 
بــه یــک عنصــر نمادیــن تبدیــل شــود کــه حــس ورود بــه مکانــی خــاص و 
متمایــز را القــا می‌کنــد. بنابرایــن منظــر شــهری می‌توانــد بــا ایجــاد حــس 
تعلــق و هویــت، خاطــرات جمعــی را در افــراد تقویــت کــرده و تجربــه ورود 

ــازد. ــی س ــدگان به‌یادماندن ــرای بازدیدکنن ــهر را ب ــه ش ب

2-5. مدل مفهومی
ورودی‌هــای شــهری، به‌ویــژه در طراحی‌هــای موفــق، نقشــی فراتــر 
ــت  ــدی در تثبی ــر کلی ــوان عناص ــد و به‌عن ــی دارن ــای فیزیک ــک فض از ی
ــن  ــدی ای ــای کالب ــد. ویژگی‌ه ــل می‌کنن ــهری عم ــگ ش ــت و برندین هوی
ورودی‌هــا، شــامل کیفیــت، کارکــرد و بافتــار، به‌صــورت هماهنــگ و 
یکپارچــه ترکیــب می‌شــوند تــا شــهر را بــه یــک فضــای متمایــز و نمادیــن 
ــا طراحــی مناســب، نه‌تنهــا حــس  ــد. ورودی‌هــای شــهری ب ــل کنن تبدی
ــا  ــد، بلکــه ب ــا می‌کنن ــرد را الق ــه یــک مــکان خــاص و منحصر‌به‌ف ورود ب
ایجــاد تجربیــات مثبــت و مانــدگار، هویــت شــهری را تقویــت کــرده و بــه 
ــا برجســته کــردن  فرآینــد برندســازی کمــک می‌کننــد. ایــن ورودی‌هــا، ب
ــگران،  ــذب گردش ــد در ج ــهر، می‌توانن ــاص ش ــای خ ــت و ویژگی‌ه اصال
ســرمایه‌گذاران و ســاکنان جدیــد نقــش مهمــی ایفــا کننــد. بــه ایــن 
ــر  ــردی فرات ــاً عملک ــای صرف ــک فض ــهری از ی ــای ش ــب، ورودی‌ه ترتی
ــگاه  ــوند و جای ــل می‌ش ــی تبدی ــی و هویت ــاد فرهنگ ــک نم ــه ی ــه و ب رفت
ــادی و  ــعه اقتص ــا داده و توس ــی ارتق ــی و بین‌الملل ــطح مل ــهر را در س ش

ــکل 1( ــد. )ش ــهیل می‌کنن ــی آن را تس اجتماع

2-6. نمونه موردی
ــه در دوره  ــت ک ــران اس ــای ای ــن دروازه‌ه ــی از قدیمی‌تری ــرآن یک دروازه ق
ــرات  ــتخوش تغیی ــا دس ــی قرن‌ه ــده و ط ــاخته ش ــی س ــه دیلم عضدالدول
ــای آن از  ــه غن ــولات، ب ــن تح ــه ای ــت ک ــده اس ــردی ش ــاری و عملک معم
منظــر تاریخــی و معمــاری افــزوده اســت. از ســاخت اولیــه بــا هــدف عبــور 
ــدرن  ــرات م ــار و تغیی ــه و قاج ــازی‌های دوره زندی ــا بازس ــافران ت ــن مس ام
ــق  ــارزی از تطاب ــال ب ــن دروازه مث ــامی، ای ــوری اس ــوی و جمه دوران پهل
ــازی و  ــتمرار در بازس ــن اس ــت ]30[. ای ــی اس ــای زمان ــا نیازه ــاری ب معم
ــل  ــی شــیراز تبدی ــه یکــی از نمادهــای اصل ــظ نقــش تاریخــی، آن را ب حف
کــرده اســت ]31[. ایــن دروازه بــه دلیــل شــهرت و اصالــت تاریخــی خــود، 
در میــان مــردم ایــران شــناخته شــده اســت و بســیاری از گردشــگران شــیراز 

را بــا ایــن دروازه بــه یــاد می‌آورنــد. ایــن دروازه به‌عنــوان یــک ورودی 
شــهری بــا ســاختاری نمادیــن، از منظــر معمــاری دارای ویژگی‌هایــی اســت 
کــه تصویــر واضحــی از ورود بــه شــهر شــیراز را در ذهــن مســافران ایجــاد 
ــی در  ــت مکان ــی، موقعی ــبات فرم ــر تناس ــاری نظی ــر معم ــد. عناص می‌کن
ــام و  ــوه چهل‌مق ــراف )ک ــی اط ــر طبیع ــا مناظ ــاط ب ــر، و ارتب ــه الله‌اکب تنگ
باباکوهــی( باعــث شــده‌اند کــه ایــن ورودی، بــه فضایــی خــاص در ذهــن 
تبدیــل شــده اســت کــه نــه تنهــا حــس ورود بــه شــهر را القــا می‌کنــد، بلکــه 
ــن  ارتباطــی عمیــق میــان طبیعــت و فضــای شــهری برقــرار می‌ســازد. ای
قابلیــت نمادیــن، نشــان‌دهنده‌ی پتانســیل بــالای آن بــرای تبدیــل شــدن 
بــه یــک برنــد شــهری اســت. بــه عبــارت دیگــر، دروازه قــرآن به‌عنــوان یــک 
مــکان شناســا نقشــی مؤثــر در بازنمایــی هویــت شــیراز و تقویــت جایــگاه آن 

ــد. ــا می‌کن ــافران ایف ــن مس در ذه

3. روش پژوهش
پژوهــش حاضــر جهــت پاســخ‌دهی بــه هــدف تحقیــق  از نــوع توصیفــی- 
ــام  ــود. روش انج ــوب می‌ش ــردی  محس ــدف کارب ــر ه ــی  و از نظ تحلیل
پژوهــش  جمــع‌اوری اطلاعــت از طریــق پیمایــش و اســناد علمــی اســت.  
ــا تصویــر ذهنــی جهــت  جهــت بررســی رابطــه ابعــاد معمــاری و هویــت ب
ــای   ــیراز، معیار‌ه ــرآن ش ــهری در ورودی دورازه ق ــازی ش ــت برندس تقوی
ارزیابــی جهــت ســنجش از منابــع اســتخراج و مــدل مفهومــی پژوهــش 
طراحــی شــده مــورد تاییــد متخصصــان قــرار گرفــت. ســپس بــا در نظــر 
گرفتــن مولفه‌هــای ارزیابــی، ســوالات پژوهــش در بخش‌هــای کیفیــت، 
کارکــرد، منظــر، تصویــر ذهنــی، هویــت و برندســازی بــا طیــف لیکــرت ۷ 
ــرار گرفــت.  داده‌هــای  ــار ســاکنان شــیراز ق ســطحی طراحــی و در اختی
حاصــل از پرســش‌نامه بــه صــورت کمــی توســط نرم‌افــزار SPSS  تجزیــه 
و تحلیــل شــد و بــا تحلیــل رابطــه رگرســیون خطــی بیــن متغیرهــا مــدل 
نظــری مــورد آزمــون قــرار گرفــت. بــه منظــور تاییــد صحــت پرســش‌نامه 
و پایایــی درونــی آن مقــدار آلفــای کزونبــاخ عــدد 0/948 محاســبه شــد. 

کــه نشــانگر اعتبــار درونــی بســیار خــوب ســوالات پرســش‌نامه اســت.

4. تحلیل یافته‌ها
ــش از ۸۰٪  ــش‌نامه، بی ــده از پرس ــع‌آوری ش ــای جم ــه داده‌ه ــه ب ــا توج ب
و  از ۲۰ ســال در شــیراز ســکونت داشــته‌اند  بیشــتز  پاســخ‌دهندگان 
تجربــه ارتبــاط چشــمی قــوی بــا دروازه را داشــته‌اندو فقــط 8/5 درصــد از 
ــد بنابرایــن پاســخ‌دهندگان از اطلاعــات  ــان از کنــار دروازه گــذر کرده‌‌ان آن

ــه دروازه قــرآن برخــوردار هســتند. و درک کافــی نســبت ب

4-1. تحلیل همبستگی
)تصویــر 2( ضرایــب  نشــان می‌دهــد  مولفه‌هــا  تحلیــل همبســتگی 
پیرســون شــاخص‌های برندینــگ مثبــت اســت و بالاتریــن ضریــب بیــن 
ــان  ــه نش ــب=0/815( ک ــت )ضری ــی اس ــگاه ملّ ــهری و جای ــگاه ش جای
ــد،  ــته باش ــهری داش ــگاه ش ــه ورودی جای ــی ک ــر میزان ــه ه ــد ب می‌ده
احتمــال اینکــه در جایــگاه ملّــی در ذهــن شــهروندان ثبــت شــود بســیار 
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زیــاد اســت ایــن موضــوع ایــن نکتــه را بــه معمــاران و شهرســازان یــادآور 
می‌شــود کــه ابتــدا بــه تاثیــر و ثبــت تصویــر بنــا در مقیــاس شــهری 

ــکل 2( ــد. )ش ــت بدهن اهمی

تصویر 2. همبستگی متغیرهای برندینگ شهری؛ ماخذ: نگارندگان.

4-2. همبستگی متغیر‌های معماری و برندینگ
نشــان  برندینــگ  و  معمــاری  شــاخص‌های  همبســتگی  تحلیــل 
ارتبــاط  زیــادی طراحــی و نحــوه  بــه چــه میــزان  می‌دهــد کــه 
شــهری  برندینــگ  توســعه  روی  می‌توانــد  محیــط  بــا  ورودی 

باشــد. تاثیرگــذار 
ــگ  ــاخص‌های برندین ــتگی ش ــت همبس ــب مثب ــه ضرای ــه ب ــا توج ب
یافــت  دســت  نتیجــه  ایــن  بــه  می‌تــوان  معمــاری  شــاخص‌های  و 
کــه ارتبــاط ایــن شــاخص‌ها بــا یکدیگــر مســتقیم اســت بــه ویــژه 
ــن  ــا ای ــد. ب ــادی دارن ــر زی ــز ورودی تاثی ــر تمای ــاری ب ــاخص‌های معم ش
ــر برندینــگ شــهری آن  ــر را ب ــن تاثی حــال نحــوه اســتقرار ورودی کمتری
دارد. از بیــن شــاخص‌های معمــاری، کیفیــت فرمــی ورودی اثــری قــوی 
ــرد  ــاخص عملک ــر ش ــار ب ــر بافت ــا متغی ــازی ورودی دارد و تنه ــر برندس ب

ــری دارد. ــر کمت تاثی
ــا  ــت ام ــتقیم اس ــز مس ــت نی ــازی و هوی ــاخص‌های برندس ــه ش رابط
هویــت اجتماعــی تاثیــر کمتــری بــر برندســازی شــهری ورودی نســبت بــه 
هویــت فــردی و ملــی دارد. بــه عبــارت دیگــر بــا توجــه بــه رابطــه دو طرفــه 
شــاخص‌ها، برندســازی ورودی تاثیــر بیش‌تــری بــر افزایــش هویــت 

ملــی و فــردی ورودی دارد. )شــکل 3(

شکل 1. مدل مفهومی پژوهش؛ ماخذ: نگارندگان.
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4-3. تحلیل تبیینی
ــت  ــه علی ــت رابط ــگ و هوی ــاد برندین ــن ابع ــدول 1( بی ــه )ج ــه ب ــا توج ب
برقــرار اســت، براســاس داده‌هــای ارائــه شــده، ارتبــاط مســتقیم برندینــگ 

شــهری بــر هویــت قابــل تحلیــل اســت. 
طبق جدول رگرسیون، تابع این رابطه به صورت زیر است:

1.42+)برندینگ(0/79=هویت
جدول 1. نتایج تحلیل رگرسیون برندینگ شهری بر هویت؛ ماخذ: نگارندگان.

مدل
ضریب استانداردضریب استاندارنشده

BStd. ErrorBeta
Constant1/420/7-

0/790/120/68متغیر مستقل: برندینگ
متغیر وابسته: هویت

رابطــه برندینــگ شــهری و هویــت نشــان می‌دهــد کــه نمونــه مــورد 
مطالعــه دارای هویــت شــهری اســت و از دلایــل آن برندینــگ بــودن 

ــر 4( ــت. )تصوی ــرآن اس دروازه ق

تصویر 4. تابع تاثیر برندینگ شهری بر هویت؛ ماخذ: نگارندگان.

ــه  ــت ک ــن اس ــت ای ــگ و هوی ــاط برندین ــل در ارتب ــل تحلی ــه قاب نکت
عــاوه بــر ابعــاد برندینــگ )تمایــز، عملکــرد و شناســا( کــه می‌تواننــد بــر 
ایجــاد و افزایــش هویــت تاثیــر بگذارنــد، هویــت نیــز بــر توســعه برندینــگ 
شــهری تاثیــر می‌گــذارد. بــا توجــه بــه جــدول 3،2و4 ، میــزان هویــت بــر 
بعــد تمایــز0/66، میــزان هویــت بــر بعــد عملکــرد 0/56 و میــزان هویــت 

شکل 3. همبستگی شاخص‌های معماری، برندینگ و هویت؛ ماخذ: نگارندگان.
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بــر بعــد شناســا 0/58 اســت.
طبــق )جــدول 2( رگرســیون هویــت بــر ابعــاد برندینــگ شــهری، تابــع 
ایــن روابــط بــه صــورت زیــر اســت و رابطــه هویــت و تمایز مســتقیم اســت.

1/62 +)هویت(0/69=تمایز

جدول 2. رگرسیون هویت بر تمایز؛ ماخذ: نگارندگان.

مدل
ضریب استانداردضریب استاندارنشده

BStd. ErrorBeta

)Constant(1/620/63-

0/690/110/66متغیر مستقل: هویت

متغیر وابسته: تمایز

ــگ  ــرد در برندین ــاخص عملک ــت و ش ــه هوی ــدول 3( رابط ــق )ج طب
ــر اســت: ــه صــورت زی ــرآن ب شــهری دروازه ق

3/4۸ +)هویت(0/46=عملکرد

جدول 3. رگرسیون هویت بر عملکرد؛ ماخذ: نگارندگان.

مدل
ضریب استانداردضریب استاندارنشده

BStd. ErrorBeta

)Constant(3/490/57-

0/460/930/56متغیر مستقل: هویت

متغیر وابسته: عملکرد

رگرسیون خطی هویت و شناسا نیز به صورت زیر است:

1/95 +)هویت(0/60=شناسا

جدول 4. رگرسیون هویت بر شناسا؛ ماخذ: نگارندگان.

مدل
ضریب استانداردضریب استاندارنشده

BStd. ErrorBeta
)Constant(1/950/71-

0/600/120/58متغیر مستقل: هویت
متغیر وابسته: شناسا

ــا هویــت  شــیب رگرســیون رابطــه شــاخص‌های برندینــگ شــهری ب
)تصویــر 5( نشــان می‌دهــد کــه هویــت بــر شــاخص‌های برندینــگ 
شــهری تاثیــر مســتقیم می‌گــذارد و تاثیــر آن بــر شناســا و تمایــز بیش‌تــر 
از عملکــرد ورودی اســت بــا ایــن حــال بــا توجــه بــه عــرض از مبــدا نمودار 
ــت  ــه عل ــرآن ب ــه دروازه ق ــورد مطالع ــه م ــرد، نمون ــت و عملک ــه هوی رابط

ــت.  ــرده اس ــاد ک ــرای ورودی ایج ــری را ب ــرد بهت ــدی، عملک هویت‌من
معمــاری  مولفه‌هــای  خطــی  رگرســیون  تحلیــل  همچنیــن، 
کیفیــت، کارکــرد و بافتــار منجــر بــه افزایــش برندینــگ ورودی شــهری 
رابطــه  برندینــگ شــهری  و  معمــاری  متغیرهــای  بیــن  و  می‌شــوند 

علیــت برقــرار اســت )تصویــر 6(.

تصویر 6. تاثیر ابعاد معماری بر برندینگ شهری؛ ماخذ: نگارندگان.

تصویر 5. تاثیر هویت بر ابعاد مختلف برندینگ؛ ماخذ: نگارندگان.
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5. بحث 
ــدی  ــاری و هویت‌من ــای معم ــش متغیره ــی نق ــه بررس ــش ب ــن پژوه ای
ــی و تقویــت برندینــگ، بــا  ــر ذهن ــت تصوی ــهری در ثب ورودی‌هــای ش
تمرکــز بــر دروازه قــرآن شــیراز پرداختــه اســت. یافته‌هــای تحقیــق نشــان 
می‌دهــد کــه ورودی‌هــای شــهری می‌تواننــد بــا طراحــی مناســب و 
ویژگی‌هــای نمادیــن خــود، نقشــی اساســی در ایجــاد و تقویــت برندینــگ 
ــوان یکــی از نمادهــای برجســته  ــرآن، به‌عن ــد. دروازه ق ــا کنن شــهری ایف
شــیراز، بــه واســطه جایــگاه تاریخــی، فرهنگــی، و طراحــی متمایــز 
خــود، توانســته اســت هویتــی قــوی بــرای ایــن شــهر ایجــاد کــرده و بــه 
ــت و برندینــگ  ــان هوی ــاط می ــد. ارتب ــد شــهری آن کمــک کن تثبیــت برن
ورودی‌هــای شــهری رابطــه‌ای دوســویه اســت؛ هویت‌منــدی ورودی‌هــا 
می‌توانــد بــه برندینــگ موفــق منجــر شــود و در مقابــل، برندســازی قــوی 
ــن  ــد نمادی ــاخص‌هایی مانن ــد. ش ــت می‌کن ــهری را تقوی ــت ش ــز هوی نی
بــودن و ایجــاد خاطــرات جمعــی، دروازه قــرآن را بــه فضایــی تبدیــل کــرده 
اســت کــه عــاوه بــر تقویــت حــس مکان‌دوســتی و تعلــق، غــرور ملــی را 

نیــز برمی‌انگیــزد.
متغیرهــای معمــاری نظیــر کیفیــت، کارکــرد، و بافتــار، نقــش مهمــی 
در برندســازی ورودی‌هــای شــهری ایفــا می‌کننــد. کیفیــت فرمــی و 
ــز  ــودن و متمای ــن ب ــر نمادی ــر را ب ــترین تأثی ــا، بیش ــردی ورودی‌ه عملک
ســاختن آن‌هــا دارنــد، در حالــی کــه نحــوه اســتقرار ورودی، نقشــی 
کمرنگ‌تــر در ایــن فرآینــد دارد. دروازه قــرآن بــا طراحــی هماهنــگ در ســه 
حــوزه کیفیــت )فــرم، مقیــاس، اجــزا و ســازه(، کارکــرد )بصــری، حرکتــی، 
ــا(  ــتقرار و همجواری‌ه ــوه اس ــامل نح ــار )ش ــی(، و بافت ــی و معنای ارتباط
توانســته اســت بــه الگویــی موفــق از ورودی شــهری تبدیــل شــود. منظــره 
و همجواری‌هــای طبیعــی ایــن ورودی، نقــش برجســته‌ای در مانــدگاری 
ــیده  ــه آن بخش ــز ب ــی متمای ــرده و هویت ــا ک ــان ایف ــن مخاطب آن در ذه
اســت. ایــن ویژگی‌هــا نشــان می‌دهنــد کــه ورودی‌هــای هویتمنــد ماننــد 
دروازه قــرآن، عــاوه بــر تعریــف مرزهــای شــهری، بــه نمادهایــی تبدیــل 
می‌شــوند کــه جایــگاه شــهر را در ســطوح ملــی و بین‌المللــی ارتقــا داده و 

ــد. ــر آن کمــک می‌کنن ــه برندســازی مؤث ب
ــدل  ــی، م ــدل مفهوم ــه م ــده و ارائ ــام ش ــات انج ــا مطالع ــق ب مطاب
نظــری پژوهــش بــه صــورت تصویــر )تصویــر 7( اســت کــه رابطــه 
ــد. مــدل نظــری پژوهــش شــامل  ــی می‌کن متغیرهــای پژوهــش را ارزیاب
مجموعــه‌ای از مفاهیــم و متغیرهــای پژوهــش اســت کــه ارتبــاط علّــی را 
نشــان می‌دهــد. تاثیــر مســتقیم شــروط غلّــی بــر معلــول همــان ضریــب 
بتــا اســت. ایــن ضریــب میــزان تاثیــر ایــن ارتبــاط را نشــان می‌دهــد. در 
ــر  ــر تصوی ــذاری ب ــا تاثیرگ ــهری ب ــت ش ــاری و هوی ــاد معم ــدل ابع ــن م ای
ــر  ــته موث ــر وابس ــوان متغی ــه عن ــهری ب ــگ ش ــعه برندین ــر توس ــی ب ذهن
اســت. داده‌هــای مــدل بیانگــر ایــن اســت کــه تمامــی متغیرهــای شــروط 
علّــی بــه میــزان قابــل توجهــی بــا برندســازی شــهری دروازه قــرآن رابطــه 
دارنــد و ایــن رابطــه معنــی‌دار اســت. ایــن تاثیــر بــه صورت مســتقیم اســت 
و بــا افزایــش میــزان هــر کــدام از ایــن متغیرهــا، میــزان معلــول افزایــش 

می‌یابد.ایــن موضــوع بــه ایــن معناســت کــه  متغیرهــای حــوزه معمــاری 
و طراحــی کالبــدی ورودی شــهری شــامل: کیفیــت، کارکــرد و منظــر و 
هویــت بــر یکدیگــر تاثیــر می‌گذارنــد و رابطــه مســتقیم بــا افزایــش تقویــت 
تصویــر شــهری مخاطبــان و در نتیجــه افزایــش برندســازی شــهری دارند. 

تصویر 7. آزمون مدل نظری؛ ماخذ: نگارندگان.

6.نتیجه گیری
ایــن پژوهــش بــا هــدف بررســی تأثیــر متغیرهــای معمــاری و هویتمنــدی 
ورودی‌هــای شــهری بــر ثبــت تصویــر ذهنــی و تقویــت برندینــگ شــهری، 
بــا تمرکــز بــر دروازه قــرآن شــیراز انجــام شــد. در ایــن راســتا، تــاش شــد 
ــاد  ــار در ایج ــرد، و بافت ــت، کارک ــون کیفی ــه همچ ــل معماران ــش عوام نق
هویــت و برندینــگ ورودی‌هــای شــهری مــورد ارزیابــی قــرار گیــرد. 
ــی  ــه طراح ــگ در زمین ــت و برندین ــویه هوی ــاط دوس ــه ارتب ــن، ب همچنی
ــه  ــه چگون ــود ک ــان داده ش ــا نش ــد ت ــه ش ــهری پرداخت ــای ش ورودی‌ه
نمادهــای  به‌عنــوان  می‌تواننــد  مناســب  طراحــی  بــا  ورودی‌هایــی 
فرهنگــی و هویتــی عمــل کننــد و بــه تثبیــت جایــگاه شــهری در ســطوح 

ــد. ــک کنن ــی کم ــی و بین‌الملل مل
بافتــار و همجواری‌هــای طبیعــی و  نتایــج نشــان می‌دهــد کــه 
مصنوعــی ورودی‌هــای شــهری، در کنــار تأثیــرات طرحــواره ذهنــی 
افــراد از فضــا، نقشــی اساســی در هویت‌ســازی و برندینــگ شــهری 
ایفــا می‌کننــد. طراحــی ورودی‌هایــی کــه بــا زمینه‌هــای فرهنگــی، 
تاریخــی، و جغرافیایــی هماهنــگ باشــند، عــاوه بــر تقویــت هویــت 
ــرای  ــی ب ــی و اجتماع ــدی فرهنگ ــه برن ــدن ب ــل ش ــکان تبدی ــی، ام مکان
ــا موقعیــت  شــهر را فراهــم می‌کننــد. بــرای مثــال، دروازه قــرآن شــیراز ب
جغرافیایــی ویــژه خــود در تنگــه الله‌اکبــر و همجــواری بــا عناصــر طبیعــی 
ــیراز  ــهری ش ــت ش ــادی از هوی ــوان نم ــت به‌عن ــته اس ــی، توانس و تاریخ
ــاس،  ــرم، مقی ــگ در ف ــی هماهن ــا طراح ــن ورودی، ب ــود. ای ــناخته ش ش
ــاکنان و  ــن س ــدگاری را در ذه ــر مان ــنا و تصاوی ــرات آش ــرد، خاط و عملک

ــت. ــرده اس ــت ک ــدگان ثب بازدیدکنن
ارتبــاط دوســویه هویــت  کــه  نشــان می‌دهــد  نتایــج  همچنیــن 
و برندینــگ برقــرار اســت و ورودی‌هایــی کــه هویتمنــد هســتند، بــه 
ــس  ــگری و ح ــت گردش ــه جذابی ــوند ک ــل می‌ش ــهری تبدی ــی ش برندهای
ــق ورودی  ــازی موف ــابه، برندس ــور مش ــد. به‌ط ــش می‌دهن ــق را افزای تعل
ــک  ــان کم ــی مخاطب ــود ادراک ذهن ــت و بهب ــت هوی ــه تقوی ــد ب می‌توان



دوره 6/ شماره 3/ پاییز 1404 مجله علمی گفتمان طراحی شهری	

40

کنــد. یافته‌هــا تأکیــد دارنــد کــه طراحــی ورودی بایــد فراتــر از رویکردهــای 
صرفــاً فیزیکــی و عملکــردی باشــد و بــه ایجــاد تجربیــات ذهنــی و بصری 
ــرد، و  ــرم، عملک ــان ف ــی می ــد. هماهنگ ــه کن ــب توج ــرای مخاط ــژه ب وی
بافتــار ورودی، به‌ویــژه در محیط‌هــای شــهری، می‌توانــد حــس ورود بــه 

ــد. ــت کن ــراد تقوی ــز را در اف ــک مــکان خــاص و متمای ی
ــری، و  ــای بص ــاری، قابلیت‌ه ــت معم ــر کیفی ــه از نظ ــی ک ورودی‌های
ــه  ــد ب ــا بافــت طبیعــی و فرهنگــی طراحــی شــده‌اند، می‌توانن هماهنگــی ب
نقــاط تمایــز و افتخــار شــهری تبدیل شــوند. از دیــدگاه معماری و شهرســازی، 
ــی  ــا فضاهای ــه معمــاران و طراحــان شــهری کمــک می‌کنــد ت ــج ب ــن نتای ای
ــهری را  ــگ ش ــت و برندین ــر، هوی ــرد مؤث ــر کارک ــاوه ب ــه ع ــد ک ــق کنن خل
ــن، طراحــی ورودی‌هــای  ــد. بنابرای ــری منعکــس نماین ــز به‌طــور عمیق‌ت نی
ــه توســعه اجتماعــی و  ــد ب ــا رویکــردی جامــع و چندبعــدی می‌توان شــهری ب
اقتصــادی شــهرها و ارتقــای جایــگاه آن‌هــا در ســطوح مختلــف کمــک کند.
ایــن پژوهــش نشــان می‌دهــد کــه خوانایــی ورودی‌هــای شــهری، 
به‌عنــوان عاملــی کلیــدی در شــکل‌گیری تصویــر ذهنــی و تقویــت برندینــگ 
شــهری، در گــرو تعامــل ســه‌گانه‌ی عوامــل کالبــدی )فــرم، مقیــاس، 
مصالــح(، عملکــردی )دسترســی، جهت‌یابــی( و معنایــی )نمادهــا، خاطرات 
جمعــی( اســت. وضــوح بصــری، سلســلهمراتب فضایــی، و انســجام با بســتر 
طبیعی-فرهنگــی، پایه‌هــای اصلــی خوانایــی ورودی‌ها را تشــکیل می‌دهند. 
ــی  ــنِ تاریخ ــانه‌های نمادی ــب نش ــا ترکی ــیراز ب ــرآن ش ــه، دروازه ق ــرای نمون ب
ــه  ــرد در تنگ ــی منحصربه‌ف ــت جغرافیای ــی و موقعی ــای قرآن ــد کتیبه‌ه مانن
الله‌اکبــر، نــه تنهــا به‌عنــوان یــک نقطــه عطــف شــهری جهت‌یــاب عمــل 
می‌کنــد، بلکــه از طریــق ایجــاد یــک »نقشــه ذهنــی« منســجم در اذهــان، 
تصویــری مانــدگار از هویــت شــیراز را بــه عنــوان »شــهر فرهنــگ و تاریــخ« 
ثبــت می‌نمایــد. طراحــی ورودی‌هایــی بــا مقیــاس انســانی و مســیرهای عبور 
خوانا—همچــون مســیرهای پیاده‌محــور اطــراف ایــن دروازه—امــکان 
تعامــل مســتقیم کاربــران بــا فضــای ورودی را افزایــش داده و حــس تعلــق به 

ــد. ــت می‌کن ــکان را تقوی م
ــق  ــا، از طری ــالا در ورودی‌ه ــی ب ــه خوانای ــد ک ــد می‌کنن ــج تأکی نتای
ــتفاده  ــی، و اس ــاد رنگ ــد، تض ــردازی هدفمن ــد نورپ ــم‌هایی مانن مکانیس
از مصالــح بومــی، بــه خلــق »متــن شــهری قابــل تفســیر« منجــر 
ــکان  ــت م ــق از هوی ــریع و عمی ــی س ــه درک ــران را ب ــه کارب ــود ک می‌ش
رهنمــون می‌ســازد. ایــن فرآینــد، مــرز بیــن ورودی بــه مثابــه یــک عنصــر 
عملکــردی و ورودی بــه مثابــه »نمــاد هویــت« را محــو کــرده و آن را بــه 
برنــدی زنــده تبدیــل می‌کنــد کــه هــم جذابیــت گردشــگری و هــم جایــگاه 
موفقیــت  کــه  نشــان می‌دهنــد  یافته‌هــا  ارتقــا می‌دهــد.  را  شــهری 
برندینــگ شــهری در نمونــه‌ای چــون دروازه قــرآن، وامــدار طراحــی 
ــخ  ــن تاری ــان نمادی ــا زب ــی را ب ــی فضای ــه خوانای ــت ک ــمندانه‌ای اس هوش
ــد و  ــای هویتمن ــق ورودی‌ه ــن، تحق ــت. بنابرای ــد زده اس ــت پیون و طبیع
خوانــا نیازمنــد عبــور از نگــرش تک‌بعــدی بــه طراحــی و اتخــاذ رویکــردی 
کل‌نگــر اســت کــه در آن، زیبایی‌شناســی، عملکــرد، و معنــا در راســتای 

ــوند. ــگ ش ــر هماهن ــرای کارب ــادار ب ــوس و معن ــه‌ای ملم ــق تجرب خل
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